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Rezumat: Dezvoltarea rapida a societatii informationale determina utilizarea ridicatd de instrumente IT (software si
hardware) pentru mediul de afaceri. Articolul prezinta realizarea unui portal pe baza studiului realizat asupra afacerilor
din mediul rural. Formularea de ipoteze si testarea acestora au determinat structura informationala a sistemului realizat. in
testarea ipotezelor s-a folosit metadata nonparametrica pentru comparatie intre grupuri Ai patrat.
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Abstract: The ever faster development of information technologies as well as the progress to information society trigger
the increased use of IT tools (software and hardware) in the business environment. This article presents the concept of
designing a gateway to the continuous information of the business environment in agriculture. Testing and formulating of
hypotheses led information system structure achieved. In order to test the formulated hypotheses, we used the
nonparametric method for the comparison among Chi square groups.
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1. Introducere

Conform literaturii de specialitate situatia economica actuala si nivelul ridicat de incertitudine de
pe piata forteazd companiile sa se adapteze continuu pentru a rdspunde schimbérilor constante [1].

Intr-o lume aflatd in permanenti schimbare, UE doreste si devind o economie inteligenta,
durabild si favorabila incluziunii. Aceste trei prioritati se sprijind reciproc si sunt In masura sa ajute
UE si statele membre sa obtind un nivel ridicat de ocupare a fortei de munca, de productivitate i de
coeziune sociald.

Economia rurald roméneasca, dominata de agricultura in mare parte este inca slab integrata in
economia de piata. In contextul actual al mediului de afaceri din agriculturd bunistarea cetatenilor
din zona rurala si urbana, precum si bundstarea producatorilor agricoli depinde de modul intelegerii
si aplicarii tehnicilor de informare.

Produciétorul roman trebuie sd actioneze in concordantd cu realitatea economica existentd pe
plan mondial si national si sa aplice metode tehnice si economice care sa ii ofere stabilitate si
eficientd economicd sigurd. Producatorul este nevoit sa producd in conformitate cu ceea ce se cere
pe piata internd si internationald, sa reactioneze cu promptitudine la nevoile consumatorului.

Actuala crizd economica si financiard, cea mai grava din ultimele decenii, a afectat puternic
Europa, a cérei economie s-a contractat foarte mult. Documentele oficiale mentioneaza céa pentru a
inregistra o crestere durabild, trebuie stabilit de comun acord un program care sa tind seama in
primul rand de oameni si de responsabilitate. Astfel Strategia UE 2020 este conceputd ca un
succesor al actualei Strategii de la Lisabona, care a constituit strategia de reforma a UE 1n ultimii
zece ani si a ajutat UE sa faca fata recentei crize [12].

Criza, asa cum precizeaza documentele oficiale [4], a anulat ani intregi de progrese economice
si sociale si a pus in evidentd deficiente structurale in economia Europei. Astazi, obiectivul
principal al Europei trebuie sa fie revenirea pe drumul cel bun. Pentru a-si asigura un viitor durabil,
Europa trebuie sa priveasca deja dincolo de prioritatile pe termen scurt. Confruntati cu imbétranirea
populatiei si cu concurenta mondiald, avem trei optiuni: s muncim mai sustinut, s muncim mai
mult sau s muncim mai inteligent. De altfel, aga cum este prezentat in documentele Comisiei
Europene, strategia Europa 2020 urmareste prin Agenda Digitald pentru Europa trasarea unui
parcurs 1n scopul de a exploata la maximum potentialul social si economic al TIC, in special al
internetului, care reprezintd un suport vital al activitatilor economice si sociale, fie ca e vorba de
afaceri, munca, joacd, de a comunica sau a ne exprima liber [5].
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1.1 Obiective

Schimbarea strategiei UE impune o adaptare a sistemelor economice la obiectivele impuse de
Uniune. Alaturi de cresterea favorabild incluziunii de cresterea durabild, in strategia 2020 este
mentionatd si o “crestere inteligentd” ce presupune “dezvoltarea unei economii bazate pe
cunoastere si inovare” [13].

Acest articol 1si propune sa determine noi mijloace moderne si eficiente pentru cresterea si
adaptarea mediului de afaceri din spatiul rural.

Crearea unei societati informationale care sa asigure economiei dezvoltarea fortei de munca
duce in continuare la o calitate mai bund a serviciilor publice preucum si o mai buna calitate a
vietii; informatia digitald a castigat fara indoiala, un rol de lider fard precedent in dezvoltarea din
toate domeniile de activitate, precum si in cele individuale [8].

2. Metodologie de cercetare

Premizele dezvoltarii tot mai pronuntate a tehnologiilor informatice precum si trecerea la
societatea informationala fac prezenta instrumentelor IT (software, hardware) tot mai des folosite
in mediul de afaceri. Bill Gates imparte mediul de afaceri in doua categorii, afirménd ca: ,,afacerile
de astazi sunt de 2 feluri: online si deloc” [2]. Desi agricultura este ramura cu cea mai slaba
utilizare a informaticii, succesul si prezenta pe piatd a jucitorilor mediului de afaceri din
agricultura este data tot mai mult de nivelul de utilizare a calculatorului.

Pentru a intelege mai bine problema utilizarii mijloacelor IT la nivelul spatiului rural, a fost
nevoie de realizarea unui studiu de caz. Astfel, prezentdm succint etapele culegerii si
prelucrarii datelor:

e esantionul de lucru: aceasta etapa a avut la baza prelucrarea datelor oferite de autoritatile,
publice, dat fiind faptul cd multe din regiunile aferente mediului rural, nu au inci un plan
cadastral, a fost necesara analizarea situatiei aplicarii legii 1/2000;

e criteriul de stratificare: dimensiunea spatiului rural roménesc, precum si dezvoltarea
rurald specifica regiunii In care s-a efectuat studiul de caz au impus alegerea unui procent
de 5% din familiile ce desfasoara activitatii (agricole sau neagricole) in regiunea aleasa;

o stabilirea metodologiei de extragere: s-a facut prin utilizarea unui soft pentru generarea
numerelor aleatoare. Astfel s-au generat numere aleatoare pentru cei 5% stabiliti conform
criteriului de stratificare. Datele obtinute in urma utilizarii software-ului au fost importate
intr-un fisier de tip XL, utilizand la salvare extensia ,,.csv”;

e criteriile de cercetare: a fost necesard elaborarea a 17 criterii de interes care releva
implicarea societatii informationale in afacerile din agriculturd. Astfel cele 17 criterii se
referd la: studii, varsta, ocupatie, dimensiune exploatatie, culturd, veniturile gospodariei,
satisfactie financiara, accesul la informatii, utilizarea calculatorului, pretul produselor,
promovare, produse, plasament productie, atitudinea asupra inovatiilor, dotarea
gospodariei, investitii, proiecte;

e populatia tintid: In alegerea populatiei tintd s-a tinut cont de numerele generate aleator.
Astfel, fiecarui numdr generat aleator corespunde cite un numdir de Inregistrare a
gospodariilor in registrul agricol;

e intervievarea: intervievarea persoanelor s-a facut conform procedurilor descrise mai sus,
prin completarea de chestionare de citre persoanele alese sa participe;

e testarea si verificarea ipotezelor: pentru relevanta raspunsurilor obtinute in urma
intervievarii, a fost necesara formularea unor ipoteze si testarea lor cu ajutorul tehnicilor
neparametrice de comparatie intre grupuri, metoda aleasa fiind tehnica hi patrat (1).

Principalele ipoteze formulate vizeaza legatura intre nivelul studiilor, suprafetele cultivate,
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beneficiile obtinute si utilizarea infrastructurilor TIC ca mijloc de informare si diversificare a afacerilor.
Conform metodologiei, pentru aplicarea testului se pleaca de la urmatoarele ipoteze:

e H, intre frecventele observate si cele asteptate nu existd diferente semnificative, ceea ce
presupune faptul ca intre cele doud variabile analizate nu exista legatura;

e M, existd diferente semnificative intre frecventele observate si cele asteptate, ceea ce
semnifica existenta unei legaturi intre variabilele analizate [3].

CHINV intoarce inversa probabilitdtii alternativei unice a repartitiei chi-patrat. Daca
probabilitate = CHIDIST(x; ...), atunci CHIINV (probabilitate; ...) = x. Aceastd functie a fost
utilizata la compararea rezultatelor observate cu cele probabile pentru a stabili daca ipotezele sunt
valabile [10].
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Figura 1. Determinarea legaturii dintre activitatile de agribusiness si utilizarea TIC.

In continuare prezentdm ipotezele care, Tn urma testarii, au fost gasite cu o mare semnificatie
din punct de vedere statistic:

» existenta unei legaturi intre nivelul studiilor membrilor exploatatiilor agricole si
oportunitatea utilizarii comertului electronic;
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Figura 2. Testarea ipotezei ,,Existenta unei legaturi intre nivelul studiilor membrilor exploatatiilor
agricole si oportunitatea utilizarii comertului electronic”

Asa cum se observa si in figura 1, existenta unei legaturi semnificative dintre nivelul studiilor
membrilor exploatatiei §i oportunitatea utilizarii comertului aratd faptul ca odatd cu cresterea
nivelului studiilor membrilor exploatatiilor agricole se manifesta o tendinta pentru diversificarea
afacerilor in mediul online. In acest sens credem ci sunt necesare actiuni pentru a arita avantajele
utilizarii tehnologiei informatiei in domeniul utilizarii serviciilor electronice.

» existenta unei legdturi intre promovarea produselor in mediu online si dotarea cu
calculatoare.

In figura 3 este prezentata testarea legaturii dintre dotarea cu tehnica de clacul si promovarea
produselor pe un site propriu. Valoarea calculatd “chi calculat” 15,89 > 18,83 aratd ca cei ce
achizitioneaza echipamente IT manifestd un interes ridicat in prezentarea si promovarea produselor
in mediul online.

http://www.rria.ici.ro
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Figura 3. Testarea ipotezei ,,Existenta unei legaturi intre promovarea produselor in mediu online §i
dotarea cu calculatoare”

3. Serviciu de informare

Cercetarile efectuate, precum si studiul de caz scot in evidenta, ca o concluzie principald, lipsa
informatiei atat in procesul agricol, cat si in dezvoltarea si diversificarea afacerilor. Astfel, se
impune crearea de instrumente in mediu online destinate mediului de afaceri din agricultura
Roméaniei. In vederea cresterii si adaptarii mediului de afaceri din spatiul rural la noile cerinte ale
UE s-a proiectat un sistem informatic care sa acopere atit personalizarea unei pagini proprii pentru
comercializarea produselor agricole, cat si problematica consultantei pentru fermieri.

La baza acestui instrument on line propus este un portal structurat in doud module, astfel:

e consultanta agricola on line;
e promovare produse.

Din punctul de vedere al arhitecturii unui sistem destinat interactiunii dintre cetdtean si mediul
de afaceri, prof. univ. dr. Doina Banciu [7] propune prin infochiosc si descrie ca solutie pentru
arhitecturd in cartea “e-Taxe” un sistem integrat de tip portal. Astfel portalul asigurd integritatea
informatiilor provenite de la mai multe surse de date (structurate sau nestructurate) si prezentate
prin intermediul unei interfete de tip web. Vizualizarea si accesul la date se face diferentiat, in
functie de tipul de utilizator care interactioneaza cu sistemul.

Lipsa informatiilor precum §i a unui consultant amplificd exponential gradul riscurilor din
afacerile agricole. Platforma propusa are o arhitectura bazata pe trei nivele.

Conceptul portalului pentru informare continud in agriculturd propune un design bazat pe
tehnologiile web 2.0 si dezvoltat cu ajutorul HTMLS, CSS si PHP (Hypertext Processor) pentru
interfatd, precum si MySQL pentru baze de date.

Interfata web a portalului se va realiza prin utilizarea HTML 5 si CSS care introduc o serie de
avantaje, cum ar fi [6]:

e ecste suportat de toate browserele noi;

e site-ul publicat se Incarcd mai rapid In HTMLS, ceea ce reprezintd un factor important
pentru SEO;

Revista Roméana de Informatica si Automatica, vol. 23, nr. 3, 2013 http://www.rria.ici.ro 47



o vizibilitatea site-ului §i pe smarphone-uri (ex. iPhone, telefoane Android, telefoane cu
Windows);

e in comparatie cu HTML-ul standard, site-ul in format HTMLS5 poate contine text animat si
imagini cu efecte speciale, fiind posibila instalarea anumitor plugin-uri;

e site-ul este optimizat de asemenea pentru desktop-urile obignuite de calculatoare si pentru
tablete (ex. iPad).

Avantajele utilizarii sistemelor de gestionare a bazelor de date in cadrul sistemului sunt in
principal urmatoarele:

e controlul redundantei datelor;

e coerenta datelor;

e mai multe informatii de la aceeasi cantitate de date;
e partajarea datelor;

e securitate sporita;

e Imbunatatirea accesibilitatii datelor si capacitatii de raspuns.

Sistemul furnizeaza doua categorii de informatii:

e informatii despre producatori, afaceri agricole, produse si servicii;

e informatii privind oportunitatea de a infiinta sau de a dezvolta afaceri in domeniul agricol.

Este vital ca la inceputul unei afaceri agricole, sau chiar si pentru diversificarea activitatilor sa
stim ce putem finanta §i cat putem obtine in urma finantarii. Astfel, modulul informare ofera
posibilitatea prezentarii succinte a fiecirei masuri pentru dezvoltare, precum si posibilitatea
calcului on line a numarului de UDE existenti si necesari eligibilitatii activitatilor propuse.

Datele sunt fapte culese din lumea reald pe bazd de observatii si masuratori. Informatia este
rezultatul interpretdrii datelor de citre un anumit subiect si conferd acestuia capacitatea de a lua
decizii. In acest context, un rol important revine bazelor de date, in calitate de mijloc principal de
stocare si regasire a datelor si, implicit, de furnizare a informatiei [5].

Problema calcularii Unitatii de Dimensiune Economice (UDE), duce la necesitatea crearii unei
baze de date, cu coeficienti aferenti fiecdrei culturi. Baza de date va fi creatd si actualizatd in
permanenta cu datele furnizate de Ministerul Agriculturii si Dezvoltarii Rurale [9]. Astfel, bazele
de date vor fi create si gestionate utilizind MySQL. Utilizarea scripturilor PHP in interfata cu
utilizatorul conferd o compatibilitate cu aproape orice SGDB, aspect ce usureazd importul
informatiilor din alte baze de date sau tabele.

O alta mare problemd a sectorului agricol o reprezintd promovarea §i comercializarea
produselor. Dat fiind faptul cd studiul si cercetarea efectuatd releva faptul ca fermierii sunt
interesati in utilizarea internetului §i cd sursa de promovare, modulul promovare ofera posibilitatea
fiecarui fermier de a putea configura singur structura informatiilor despre produsele pe care vrea sa
le promoveze.

Astfel, cele doua module ale sistemului asigurd atit administrarea informatiilor personale, cat si
gestionarea informatiilor primite de la utilizatorii externi.

Modul de administrare permite utilizatorului printr-un modul de logare dreptul de a configura
pagina proprie cu informatiile specifice activitdtii (nume, prenume, date de contact, produs, pret,
calitate, cantitate, Incarcare imagine produs).

Modul utilizator permite celor interesati de achizitionarea produselor, sau celor care sunt
interesati in dezvoltarea de afaceri sa-si gaseasca partenerul ideal.

De asemenea, utilizatorul poate cauta in baza de date a portalului informatii cu privire la
calitatea produselor oferite de producétori, pretul produselor oferite de producétori, sau informatii
de contact ale producatorilor (telefon, adresa, e-mail).
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4. Concluzii

Strategiile Uniunii Europene de dezvoltare a mediului de afaceri, cat si strategiile locale impun
adaptarea de mijloace IT ca solutie de crestere a performantelor economice a intreprinderilor mici
si mijlocii. De asemenea, cresterea numarului utilizatorilor de servicii on line este o prioritate atat a
Uniunii Europene cat si a Guvernului Romaéniei.

Ipotezele formulate si testate in urma definitivarii studiului de caz releva existenta unor legaturi
puternice intre mediul de afaceri din zona rurald si oportunitatea diversificarii afacerilor in
mediul online.

Conceptul portalului are la bazd pe deoparte sprijinirea celor ce doresc sa diversifice sau sa
infiinteze afaceri in domeniul agricol punand la dispozitie utilizatorului un modul pentru verificarea
eligibilitatii. Pe de alta parte, oferd posibilitatea de a crea propria pagind pentru cei doresc sa-si
promoveze produsele si serviciile on-line.

Introducerea in designul portalului de componente ca HTMLS si CSS, aduce beneficii
substantiale precum:

e compatibilitatea cu toate browserele noi;

e site-ul publicat se incarcd mai rapid In HTMLS, ceea ce reprezintd un factor important
pentru SEO;

e vizibilitatea site-ului §i pe smarphone-uri (ex. iPhone, telefoane Android, telefoane cu
Windows);

e in comparatie cu HTML-ul standard, site-ul in format HTMLS5 poate contine text animat si
imagini cu efecte speciale, fiind posibila instalarea anumitor plugin-uri;

e site-ul este optimizat de asemenea pentru desktop-urile obisnuite de calculatoaree si pentru
tablete (ex. iPad).

Cresterea indicatorilor de performanta pentru o afacere deja existentd sau pentru infiintarea de noi
afaceri va depinde direct de modul cum vor fi utilizate tehnologiile IT 1n gestionarea resurselor.
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